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« Enfant de Bohéme » ou dans la version de Gedrgesc, « petit anarchiste tchéque en 5
lettres », I'amour semble insaisissable, par diédimi EIégiaque, platonique, charnel, spirituel,
bestial, conjugal, adultére, maternel, divin, fraét, filial, hétérosexuel, homosexuel, voire
gueer: toutes ces variantes, dont la liste est loirtrd’@&xhaustive, suggerent la diversité
infinie des figures de l'attachement, suivant, @aemple, I'identité des personnes concernées,
le statut juridique et social de leur relationp&ure et la qualité de leurs liens affectifs, es |
transpositions symboliques suscitées.

L’étude n'est pas neuve des formes et des mouveniigtdraires voués a I'amour, qu'il

s’agisse de linvention de I'amour passion souss& du roman courtois médiéval (de
Rougemont, 1939), du néoplatonisme des épigonesP@tearque (Vianey, 1969), de
I'exploration de la carte du Tendre par les Pré&msuDufour-Maitre, 1999), ou encore, plus
récemment, de I'histoire des romans d’amour der®iszpape (2011).

De méme, au moins depuis Jean-Louis Flandrin (18981, 1983), des historiens se sont-ils
penchés sur les pratiques et les discours de I'gmoatamment sur I'éducation sentimentale
de la jeunesse au XIXeme siécle (Houbre, 1997)estcomportements sexuels taxés de
déviance (Corbin, 1978 ; Rossiaud, 1988 ; Tamagd@)). Depuis Histoire de la sexualité
de Michel Foucault (1976-1984), c’est dans I'enslendes sciences humaines que l'accent a
été mis, au demeurant, sur la dimension socialeetentlturellement construite des émotions
et des sentiments.

Reste que les liens entre amour et médias onuéty)’a présent, assez peu investigués. Dans
L’esprit du tempg1962, note p. 141-148), Edgar Morin soulignedk rdes médias, de la
publicité et du cinéma, en particulier, dans lanpotion de I'« amour », « théme obsessionnel
de la culture de masse » : encensé comme idéabgenmde I'épanouissement individuel,
'amour serait devenu une valeur « qui fait vendrassociée a des images de famille idéale,
de beauté, de jeunesse... et d'arg€ette analyse porte sur la société d’'apres-gueraes le
proces d'une instrumentation de I'amour par les ies@st en réalité aussi vieux que les
médias de masse : dés le XIX siécle, on s'offusque de l'utilisation de la théimae
amoureuse pour faire vendre du papier journal otochan a grand tirage, d’autant que cette
utilisation est souvent jugée contraire au mainties bonnes maceurs.

L’objectif premier de ce dossier diemps des Médiga°19) sera donc de sonder ces affinités
supposées entre amour et médias et d’interrogeotmativité qui leur semble inhérente :
'amour dans les médias renvoie souvent, en eifate représentation des roles masculins et
féminins conforme a la norme hétérosexuelle, veariste. Il semble pourtant difficile de
statuer sur un éventuel role prescripteur des raédiens I'évolution des meceurs : oscillant
entre un rappel des conventions sociales et I'atxait du bonheur individuel, ceux d’entre
eux qui n’hésitent pas a afficher un réle pédagogisont-ils plutét porteurs d’une idéologie
émancipatrice ou conservatrice



Loin de vouloir faire triompher une conception ¢amour sur toutes les autres, il s’'agira,
dans ce dossier, de faire droit a la diversité a®surs et surtout de mettre au jour les
relations complexes entre certains discours etbmuportements amoureux, d’'une part, et les
transformations, au fil de I'histoire, des genmsdeles, institutions et publics médiatiques,
d’autre part.

Une attention toute particuliére sera portée, l@etendu, aux « médias de I'amour », ceux,
autrement dit, qui lui sont spécifiquement consacrén pense notamment aux romans roses
(Constans1999, dont les usages ont été examinés par Janice Rad®8y), aux romans
photos (Giet, 1997), aux films sentimentaux owa &lévision, auxoap operagtats-uniens

et auxnovelasd’Amérique latine. Plus récemment, des messagirigsaussi « roses » et des
sites de rencontre mettent en ceuvre une commuomcathorizontale » et une interactivité
dont les prémices se trouvent dans le courrieradurcde revues ou les lecteurs — lectrices

pour la plupart — sont invité(e)s a se mettre datiom et a échanger points de vue et
expeériences personnelles

D’une facon plus générale, il s’agira d’aider a poemdre ce que des médias — spécialisés ou
non — peuvent faire & 'amour : comment ils le désnt, I'exaltent ou, a l'inverse, I'encadrent
voire combattent certaines de ses formes, commtéreaigne, hier comme aujourd’hui, la
lutte de certains organes de presse pour promolavainastetéDu c6té de la réception, on
pourra aussi analyser comment certains médias @t profit dans I'apprentissage des
codes amoureux, ainsi que l'avait montré Domini@asquier (1999) a propos du succes,
chez les 7-12 ans, des séries « college » d’ABRtazhs.

D’une longueur de 35000 signes maximum (espacem®mles contributions pourront
donc :

- soit étudier comment un meédia spécifique défenel eertaine acception de I'amour.
Il faudra alors dégager les enjeux (sociaux, mom@upolitiques), les usages ou les
effets avérés de ce type de discours amoureuxgdafatépasser le stade de I'approche
descriptive du type «La représentation de I'amdans ...». On peut également
concevoir de montrer comment une évolution des cotements amoureux a pu
donner naissance a des genres ou organisationsatigéds spécifiques : les liens
entre la libération sexuelle et I'essor de la preds charme aux Etats-Unis, sous
limpulsion de Hugh Hefner ou Larry Flint, ou enaRce par I'entremise de Daniel
Filipacchi, mériteraient & ce titre d'étre creusg#dye autres pistes.

- soit, en élargissant le champ de l'analyse, meéne évidence la circulation,
synchronique ou diachronique, de personnages erabtfgms, de formes de récits
typiques ou encore de conceptions cardinales delia, d’'un média a I'autre.

Ces contributions devront étre adressées a Jarkhl@ajamil.dakhlia@univ-nancy?2 Jret
Géraldine Poelggeraldine.poels@gmail.cravant le 15 avril 2012.

Elles seront ensuite évaluées anonymement pamhété&ale rédaction de la revue ainsi que
par des experts extérieurs. Les propositions retedevront ensuite étre corrigées par leurs
auteurs et renvoyées aux deux responsables dedpssir le I juin 2012 au plus tard.



